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Abb.1: Tagesreichweite Internet nach Altersgruppen in der Gesamtbevdlkerung. Dat

= = 20-29 Jahre

e= o 30-39 Jahre -+ 40-49 Jahre == ¢50-59 Jahre = == —060-69 Jahre e} 70 Jahren

en aus dem Tagesablauf-Schema, Day-After-Recall 5.00 bis 24.00 Uhr: Die Tagesreichweite umfasst alle Personen, die in mindestens einem Viertelstunden-Intervall

eine Tatigkeit austiben. Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahren (2022: n=2 007; 2021: n=2 001; 2020: n=3 003; 2019: n=2 000; 2018). Quelle: Beisch & Koch, 2022.
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Abb. 2: Internetnutzung an einem typischen Tag bei Kirchenmitarbeiter:innen und -mitgliedern. n=5.344; Cramer's V= 0,141; Signifikanz <=0,001. Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/Macromedia-Studie 2023.
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Atmosphire Prisenz-Gottesdienst

Abb. 3: Atmosphadre Prasenz-Gottesdienst zu Online-Gottesdienst im Vergleich 2021. n= 3.315 (online) bzw. 3.774 (Prasenz); Quelle: Reimann & Sievert, 2021a.
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43,8%

17,2%

Ja - Online Gottesdienste sollten moglichst auch nach Corona- Nein - Online Gottesdienste waren ein Sonderformat wihrend der
Zeit beibehalten (oder wieder eingeftihrt) werden. Corona-Zeit.

m2020 @2021 @2023

Abb. 4: Beibehaltungswunsch nach Online-Gottesdiensten 2020-2023. (2023: n=4.438, Kirchenmitglieder in Deutschland; 2021: n=XXX; 2020: n=XXX, beide nur Online-Gottesdienstbesucher:innen). Originalfrage: ,Sollen die
regelmaBigen Online-Gottesdienste generell beibehalten (oder wieder eingefiihrt) werden — auch jetzt, wenn Prasenz-Veranstaltungen in vollen Umfang wieder maoglich sind?". Quelle: Reimann & Sievert, 2021a; Eigene
Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/Macromedia-Studie 2023.




Ich finde die Person authentisch im Glauben

Ich finde die Person sympathisch

Ich finde den Content interessant

Das Profil inspiriert mich

Ich finde den Content aktuell

Ich finde die Person cool

Ich finde den Content innovativ

Mir gibt der Conent Halt und Trost im Alltagsleben
Ich finde den Content lustig
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Abb. 5: Griinde zum Folgen christlicher Influencer:innen auf Instagram bei Follower:innen. n=2.828; Quelle: Horsch, 2021.
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Nein, ich folge keiner/keinem christlichen Influencer:in 80,4%
Ja, denn ich finde den Content interessant I 11,9%
Ja, denn ich finde die Person authentisch im Glauben I 10,4%
Ja, denn ich finde die Person sympathisch I 10,3%
Ja, denn ich finde den Content aktuell IR 6,6%
Ja, denn ich finde den Content innovativ I 4,9%
Ja, denn ich finde die Person cool I 3,6%
Ja, denn mir gibt der Content Halt und Trost im Alltagsleben HEER 3,3%
Ja, aus weiteren Grunden als den hier genannten, nimlich: Wl 2 5%

Ja, denn ich finde den Content lustig HE 2,3%

Ja, denn das Profil hat eine groB3e Reichweite Hl 2,0%

Abb. 6: Followerschaft von kirchlichen Influencer:innen inkl. Griinden bei Kirchenmitgliedern 2023. Mehrfachnennung mdéglich; n=4.551. Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/Macromedia-Studie 2023.
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/ 3,9%,

m cine andere evangelische Kirchengemeinde eines benachbarten Bundeslandes

m cine andere evangelische Gemeinde im Ausland

6.8% m cine andere evangelische Kirchengemeinde meines Wohnortes/Stadtteils
® cine unmittelbar benachbarte evangelische Kirchengemeinde

13,4% m cine andere evangelische Kirchengemeinde meines Bundeslandes

G cine andere evangelische Kirchengemeinde meiner Stadt/meines (Land-) Kreises

eine andere evangelische Gemeinde in Deutschland

meine eigene evangelische Kirchengemeinde

Abb. 7: Gewlinschter Veranstalter von Online-Gottesdiensten bei Online-Gottesdienstbesucher:innen. n=3.295; Quelle: Reimann & Sievert, 2021a.
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Internetseite meiner Kirchen- oder Pfarrgemeinde | A 6.6%
Internetseite meiner Landeskirche oder meines Bistums ||| GTcTcTNGNNEEEEEEEEEEEE 3
Angebote von Einzelpersonen (Influencer:innen) zu christlichen Themen | [ I EEEGEGEGEGEGEGEGEGEEEEEEEE 24 470

Angebot von kirchlichen Verbinden etc. in sozialen Medien | NG 23,9

Internetseite evangelisch.de oder katholisch.de | R 03570

Internetangebot von kirchlichen Hilfswerken wie Diakonie, Caritas usw. | i | I 03,070
Angebote meiner Kirchen- oder Pfarrgemeinde in sozialen Medien | | | N 02 5
Internetangebot von Akademien und Bildungshiusern der Kirche | R RN (0.0-
Internetseite der EKD oder der Deutschen Bischofskonferenz ||| GcNGEEEEGE 4.3

Angebote meiner Landeskirche oder meines Bistums in sozialen Medien | RN NG .40

Abb. 8: Nutzung kirchlicher Onlineangebote bei Kirchenmitgliedern 2023. Nur Top 10; Itembennenung aus Platzgriinden leicht gekiirzt. n=3.440; Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/Macromedia-
Studie 2023.




